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1mercado v v v v x
2a5mercados X X X X v
INVESTIGACION
Kick off directiva x v v v v
Andlisis breve v x X X X
Anédlisis y diagndstico 360° X v v v v
Encuesta (BBDD) x Vv Vv v v
Entrevistas x x v v v
Coolhunting X X X v v
ESTRATEGIADEMARCA
Arquitectura de marca x x v v v
Posicionamiento x v v v v
Propdsito x x X v v
Propuesta de valor v v Vv v v
Pilares x v v v v
Implicaciones: innovacion
. ESG, comunicacién‘ x x x v v
Audiencias v v v v v
Personalidad v v v v v
Tono & Estilo v v v v v
Manifiesto x x v v v
PLANDEACCION
Estrategia anual v v Vv v v
Rol de medios (POE) X v v v v
Ecosistema v v Vv v v
Estrategia por canal v v Vv v v
Acciones tacticas v v v v v
Planificacién anual X v v v v
IDENTIDAD VISUAL
Disefo logo y/o upgrade v v v v v
Paleta cromatica 7 v Vv v v
Estilos tipogréficos v v v v v
Estilo fotogréfico x v v v v
Estilo ilustrativo x v v v v
Patrones de disefio x x v v v
Aplicaciones* x x Vv v v
Piezas graficas digitales X Vv v v v
Papeleria y/o merchandising X x v v v

Dosdeemanas [ Y I

Importante: se pueden eliminar y/o sumar secciones que pueden variar el precio y tiempo final.
Extra:1sesion de seguimiento posterior al primer mes.
*No incluye packaging, se debe cotizar aparte.



